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PRESSEMITTEILUNG 

 

Bertelsmann startet weltweite Medienkampagne 
„Become a digital expert“ 
 
 Imagekampagne soll Menschen in aller Welt für „Tech & Data“ begeistern und für 

internationales Bertelsmann-Stipendienprogramm gewinnen 
 Bis 2024 werden insgesamt 50.000 Stipendien für ein Online-Studium vergeben 
 Bertelsmann-CEO Thomas Rabe als Protagonist in TV-Spots, Print- und Online-

Anzeigen sowie Social Ads 
 
Gütersloh, 24. Oktober 2022 – Mit der neuen, weltweiten Imagekampagne „Become a digital 
expert“ zeigt Bertelsmann die enormen Chancen auf, die die digitale Zukunft Unternehmen 
und Gesellschaft, aber auch jeder und jedem Einzelnen bietet. Moderne TV-Spots, Anzeigen 
in Print- und Online-Medien, Social Ads und eine spezielle Landing Page unterstreichen ab 
heute, wie wichtig es ist, technologische Kompetenzen zu erwerben oder auszubauen, um 
die digitale Welt zu gestalten. Damit unterstützt die Imagekampagne ein neu aufgelegtes 
Stipendienprogramm des internationalen Medien-, Dienstleistungs- und Bildungskonzerns, 
mit dem bis 2024 insgesamt 50.000 Stipendien für ein Online-Studium im Bereich „Tech & 
Data“ vergeben werden. 
 
Mit der Medienkampagne will Bertelsmann Menschen in aller Welt ansprechen, die sich für 
Zukunftstechnologien interessieren und sich – vor allem berufsbegleitend – entsprechend 
fortbilden wollen. Ihnen soll der Zugang zu Online-Lernangeboten erleichtert werden. Die 
medienübergreifende Kampagne umfasst bis zum 3. November Prime-Time-TV-Spots, Print-
Anzeigen in großen deutschen und internationalen Tageszeitungen, Annoncen in führenden 
deutschen Magazinen und Fachzeitschriften, Werbeschaltungen in ausgewählten Online-
Medien und Posts in allen relevanten sozialen Netzwerken sowie eine eigene Landing Page 
im Internet. Im Fokus stehen die 50.000 ausgeschriebenen Stipendien; der TV-Spot 
assoziiert diese Zahl zudem durch schnell geschnittene Foto- und Videosequenzen mit 
Gedanken und Fragen der Zuschauerinnen und Zuschauer zur Gestaltung der Zukunft. Im 
Mittelpunkt steht der Aufruf des Bertelsmann-Vorstandsvorsitzenden Thomas Rabe: 
„Become a digital expert.“ 
 
Thomas Rabe erklärt: „Mit der Medienkampagne ‚Become a digital expert‘ wollen wir 
möglichst viele Menschen in aller Welt für die digitale Zukunft begeistern, aber auch für 
unsere Weiterbildungsinitiative gewinnen. Bertelsmann ist sich der enormen Bedeutung 
dieses Themas bewusst. Auf dem Weg zum technologisch führenden Medien-, 
Dienstleistungs- und Bildungsunternehmen möchten wir die digitalen Kompetenzen von 
Beschäftigten und Interessenten erweitern. In den vergangenen drei Jahren haben wir damit 
eine großartige Resonanz erzielt.“  
 
Karin Schlautmann, Leiterin der Bertelsmann-Unternehmenskommunikation, sagt: „Wir 
werben gezielt in internationalen TV-, Online- und Print-Leitmedien, um unsere Botschaft auf 
moderne und attraktive Weise zu kommunizieren: Technologische Kompetenzen sind der 
Schlüssel zur Zukunft unserer Gesellschaft, jede und jeder kann zum ‚digital expert‘ werden. 
Mit der Vorläufer-Kampagne haben wir insgesamt 120 Millionen Menschen in aller Welt 
erreicht. Das zeigt eindrucksvoll, welche Faszination Bertelsmann für die Themen Tech und 
Data auslöst.“ 
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Die Imagekampagne „Become a digital expert“ wurde vom Bertelsmann-
Tochterunternehmen Territory in Zusammenarbeit mit der Bertelsmann-
Unternehmenskommunikation entwickelt. 
 
Die Schwerpunkte der über drei Jahre gerechnet mehr als 50.000 mit der Imagekampagne 
beworbenen Onlinekurse liegen auf den Bereichen Datenmanagement und künstliche 
Intelligenz, Software Development und Engineering sowie Cybersecurity. Bewerbungen für 
die „Become a digital expert“-Stipendieninitiative sind bis zum 28. November unter 
https://www.udacity.com/scholarships/bertelsmann-next-generation-tech-booster möglich, die 
Kurse beginnen am 15. Dezember 2022. 
 
 
 
Über Bertelsmann 
Bertelsmann ist ein Medien-, Dienstleistungs- und Bildungsunternehmen, das in rund 50 Ländern der 
Welt aktiv ist. Zum Konzernverbund gehören das Entertainmentunternehmen RTL Group, die 
Buchverlagsgruppe Penguin Random House, das Musikunternehmen BMG, der Dienstleister Arvato, 
die Bertelsmann Printing Group, die Bertelsmann Education Group sowie das internationale 
Fondsnetzwerk Bertelsmann Investments. Mit 145.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern erzielte das 
Unternehmen im Geschäftsjahr 2021 einen Umsatz von 18,7 Mrd. Euro. Bertelsmann steht für 
Kreativität und Unternehmertum. Diese Kombination ermöglicht erstklassige Medienangebote und 
innovative Servicelösungen, die Kunden in aller Welt begeistern. Bertelsmann verfolgt das Ziel der 
Klimaneutralität bis 2030.  
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